w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Ustron obiektow malej
architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw
jakoS$ciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art.18 ust.2 pkt 15 i art.40 ust.1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j.
Dz.U. z2024r. poz. 609 ze zm.), art.37a oraz art.37b ust.2 pkt 12 ustawy zdnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. 22023 r. poz. 977 ze. zm.) oraz art.19 ust 1b
ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (t.j. Dz.U. z 2022 poz. 840 ze zm.)

majac na celu ochrone i wzmocnienie waloréw przyrodniczych i krajobrazowych Ustronia, ochrone
terenéw Rezerwatu Przyrody Czantoria, Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego, obszaréw
siedliskowych Natura 2000, podniesienie atrakcyjnosci turystycznej Ustronia a takze pragnac podnie$¢
jako$¢ zycia mieszkancow poprzez prawidlowe ksztaltowanie ladu przestrzennego na obszarze Ustronia,
Rada Miasta Ustronia uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§1.

1. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

2) banerze - nalezy przez to rozumie¢ powloke rozpinang na krawedziach, wykonanag z migkkich materiatow,
takich jak: tkanina, tekstylia, folia, PCV;

2) bilbordzie - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, o wymiarach wiekszych niz 12 m2 o nie wigcej
niz dwoch powierzchniach ekspozycji;

3) elewacji - nalezy przez to rozumie¢ zewngetrzng $ciang budynku lub budowli ze wszystkimi znajdujacymi
si¢ na niej elementami architektonicznymi z wylaczeniem dachu; a w przypadku budynku z arkadami przez
elewacje nalezy rozumie¢ takze arkady z podporami itukami, jak réwniez zewnetrzne $ciany budynku
w podcieniach; skrzydta okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz rowniez stanowig
elementy elewacji;

4) elewacji frontowej - nalezy przez to rozumie¢ kazdg elewacj¢ usytuowang od strony drogi publicznej lub
innej przestrzeni publicznej, na ktérej znajduje si¢ gtowne wejscie do budynku lub budowli;

5) gléwnym wejsciu do obiektu — nalezy przez to rozumie¢ wejscia do obiektu budowlanego z przestrzeni
publicznej;

6) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, wykonane technikami
plastycznymi na elewacji obiektu budowlanego z wylgczeniem czesci elewacji stanowigcych skrzydta
okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz;

7) nazwie wlasnej obiektu — nalezy przez to rozumie¢ nazwe obiektu budowlanego nadang w celu
identyfikacji wizualnej obiektu w przestrzeni;

8) nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ dziatke ewidencyjna lub jej czgs¢, atakze grupe dziatek
ewidencyjnych — uzytkowanych w okre§lony sposob;
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9) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur petly lub takie ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy
metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

10) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej miejsca
dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

11) panelu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia, sluzace do eksponowania reklam
umieszczonych w gablocie lub na elektronicznych powierzchniach reklamowych;

12) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ cze§¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, stuzacg bezposrednio zamieszczaniu reklamy, z wylaczeniem elementoéw konstrukcyjnych;

13) przedsiewzieciu plenerowym — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne wydarzenia
organizowane w przestrzeni publicznej, w szczegolnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, imprezy
sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do okreslonej grupy odbiorcow, wystawy, kiermasze, akcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym;

14) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ powszechnie dostepne miejsca w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta, stuzace zaspokajaniu potrzeb ogdétu uzytkownikow, takie jak: drogi
publiczne, place, otoczenie przystankéw komunikacji zbiorowej, parki i skwery;

15) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktérym umieszczane sg tablice
informacyjne lub urzadzenia informacyjne z logo i nazwg firmy, informacja na temat cen paliw (dotyczy
pylonéw na terenach stacji benzynowych), niestanowigce szyldow, sytuowane na terenie stacji
benzynowych, restauracji typu drive thru, terenach przemystowych, handlowych lub ustugowych.

16) slupie plakatowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie w ksztalcie walca, stuzace do
umieszczania reklam: bezpos$rednio na nim lub w umieszczonej na nim gablocie lub elektronicznej
powierzchni reklamowej;

17) terenach towarzyszacych obiektom ustug — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomosci:

a) o minimalnej powierzchni 0,5 ha, pod obiektem handlowym o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m2
oraz pod terenem stuzacym jego obstudze parkingowej wraz z dojsciami i dojazdami,

b) stacji paliw wraz z towarzyszacymi im uslugami gastronomicznymi i terenem stuzacym ich obstudze
parkingowej;

18) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktérym umieszczane sa
w jednej ptaszczyznie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, stanowiace szyldy;

19) systemie identyfikacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod wzgledem
wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujagcych informacje o charakterze
miejskim, takich jak:

a) nazwy ulic,

b) nazwy lokalizacji,

c) adresy,

d) kierunkowskazy dla ruchu pieszego,
e) kierunkowskazy dla ruchu kotowego,
f) mapy,

g) plany najblizszej okolicy,

h) schematy komunikacyjne,

1) rozktady jazdy,

j) informacje turystyczna,

k) informacjg historyczna;
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20) numerze porzadkowym nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ nadany na wniosek lub z urzedu
numer nieruchomosci.

21) tablicach urzedowych - nalezy przez to rozumie¢ czerwone tablice urzgdowe montowane na siedzibach
jednostek organizacyjnych uprawnionych do uzywania wizerunku godta. Wystepuja m.in. na budynkach
bedacych siedzibami organdéw wiadzy panstwowej, administracji rzadowej, gmin, powiatéw, na budynkach
sadow, jednostek organizacyjnych Sit Zbrojnych RP, Policji, atakze szkot iuczelni wyzszych.
Szczegdlowe wytyczne na temat formy i tresci tablic urzedowych reguluje Rozporzadzenie Rady Ministrow
z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic i pieczeci urzedowych. (Dz.U. 1955 nr 47 poz. 316).

22) ogrodzeniu — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie budowlane, ktorego zadaniem jest ochrona danego
terenu przed wtargnigciem na niego niepowotanych osob trzecich czy zwierzat.

23) ekranach akustycznych lub dZwiekochlonnych — nalezy przez to rozumie¢ sztuczng przeszkode,
ustawiong na drodze miedzy Zzrodtem hatasu a punktem obserwacji, majaca na celu zredukowac hatas do
minimum poprzez wchianianie i odbicie fal dzwigkowych. Za przeszkoda powstaje obszar o zmniejszonym
natezeniu dzwieku zwany cieniem akustycznym.

2. Pozostale okre$lenia uzyte wuchwale nalezy rozumie¢ zgodnie zich definicjami okre$lonymi
w przepisach odrgbnych.

3. Nazwy wilasne (m.in. ulic, placow, obiektow, terenow) — przywotane w tekscie uchwaty — nalezy
rozumie¢ odpowiednio, jako nazwy istniejgce w dniu sporzadzenia projektu uchwaty.

4. Oznaczenie 1 przebieg granic dziatek ewidencyjnych przywotane w tekscie uchwaty odnosza si¢ do stanu
istniejacego w dniu sporzadzenia projektu uchwatly.

5. Nazwa wilasna obiektu budowlanego, o ile nie stanowi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
i nie jest zwigzana z prowadzong dziatalno$cig nie podlega ustaleniom niniejszej uchwaly.

6. Uchwata nie dotyczy dekoracji miejskich, o ile nie stanowig one obiektow malej architektury, tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych albo ogrodzen.

§ 2.
1. W obszarze Miasta wydziela si¢ nast¢pujace strefy:

1) Strefa A, obejmujaca dziatki o numerach i identyfikatorach wskazanych w zataczniku GS do niniejszej
uchwaly;

2) Strefa A1, obejmujgca obszar zawarty w granicy wyznaczone;j:
a) w kierunku wschodnim przez granice administracyjng miasta,

b) w kierunku polnocnym przez granic¢ dzialek o numerach i identyfikatorach wskazanych w zatgczniku
GS do niniejszej uchwaty;

¢) w kierunku zachodnim przez granic¢ dzialek o numerach iidentyfikatorach wskazanych w zataczniku
GS do niniejszej uchwaty

d) w kierunku potnocnym przez granice dziatek o numerach i identyfikatorach wskazanych w zataczniku
GS do niniejszej uchwatly

3) Strefa A2, obejmujaca obszar zawarty w granicy wyznaczonej:
a) w kierunku zachodnim wyznaczona przez granic¢ administracyjng Ustronia,
b) w kierunku poludniowym przez granice administracyjng Ustronia oraz granice strefy A,

¢) w kierunku wschodnim przez dzialki o numerach i identyfikatorach wskazanych w zatagczniku GS do
niniejszej uchwatly,

d) w kierunku pétnocnym przez dziatki o o numerach i identyfikatorach wskazanych w zalaczniku GS do
niniejszej uchwaly oraz granice administracyjng miasta

4) Strefa B, obejmujaca obszar zawarty w granicy wyznaczonej przez granice administracyjne Ustronia oraz
strefy Al oraz A2.
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§3.

1. W odniesieniu do podawanych obowiazujacych barw stosuje si¢ system oznaczen CMYK (za wyjatkiem
bieli i czerni) - zestaw czterech podstawowych kolorow farb drukarskich stosowanych powszechnie w druku
wielobarwnym w poligrafii, przy czym dopuszcza si¢ stosowanie koloréw odpowiadajacych zinnych
wzornikow.

2. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odleglosci ipowierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odleglosci migdzy nos$nikami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi a innymi no$nikami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sa
jako najkroétszy odcinek, taczacy ich skrajne elementy;

3) wymiary takie jak: szerokos$¢, wysokos$¢ i grubos¢, podaje si¢ w odniesieniu do najwickszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie szerokos$¢ jest wymiarem poziomym
a wysoko$¢ pionowym, za§ grubo$¢ jest wymiarem prostopadlym wzgledem najwigkszej powierzchni
ekspozycyjnej;
4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej przypadkach, liczona jest w nastgpujacy sposob:
a) jako powierzchnia wieloboku opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego dla no$nikow reklamowych w formie ptaskie;j:

b) dla no$nikéw reklamowych w formie wolnostojacej takiej jak panele reklamowe, stupy plakatowo-
reklamowe, pylony, tablice informacyjne jako powierzchnia widoku tych nosnikow,

c) szczegdtowe wytyczne iinformacje odno$nie powierzchni i wymiaréw no$nikéw reklamowych dla
poszczegdlnych stref podano w zatacznikach do uchwaty.

5) Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury:

a) zakaz sytuowania obiektow matlej architektury w sposob kolidujacy z zachowaniem ciaglosci przejs¢
pieszych i tras rowerowych;

b) nakaz wykonania obiektow matej architektury z wykorzystaniem materiatow wytrzymatych
mechanicznie i odpornych na warunki atmosferyczne;

Rozdziat 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen

§4.

1.
Dla strefy A ustala sie:

1) Instalowane w obszarze strefy A znaki informacyjne oraz tablice muszg spelnia¢ wymagania i przepisy dla
specjalnych obszarow ochrony Natura 2000, Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego oraz Rezerwatu
Przyrody Czantoria, .

2) Dopuszcza si¢ umieszczanie znakow zwigzanych z ochrong Rezerwatu Czantoria, , z wyjatkiem znakow
drogowych iinnych znakoéw zwiazanych zochrona bezpieczenstwa iporzadku powszechnego (na
podstawie Dz.U. 2023 poz. 1336).

3) Dopuszcza si¢ znakowanie tras pieszych irowerowych istniejacych oraz tych, ktoére powstana
w przysztosci.

4) Sytuowanie oznakowania zwigzanego z promowaniem projektow dofinansowanych ze $rodkow Unii
Europejskie;j.

2. Dla strefy A zabrania sie:
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1) umieszczania tablic, napiséw, ogloszen reklamowych i innych znakéw niezwigzanych z ochrong przyrody,
udostgpnianiem parku albo rezerwatu przyrody, edukacja ekologiczna, z wyjatkiem znakoéw drogowych
iinnych znakoéw zwigzanych zochrong bezpieczenstwa iporzadku powszechnego- ustawa z dnia
16 kwietnia 2004r. o ochronie przyrody (t. j. Dz.U. 2023 poz. 1336 ze zm.).

2) sytuowania bilbordéw, baneréw, oklejania witryn, reklam montowanych na ogrodzeniach, reklam
malowanych na elewacjach oraz murali, pylonéw, totemow.

3. Dla strefy A1l ustala sie:

1) Sytuowanie baneréw okoliczno$ciowych tj. zwigzanych §cisle z planowana lub odbywajaca si¢ impreza
okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi ikulturalnymi itp. Banery
okoliczno$ciowe moga by¢ instalowane na okres poprzedzajacy dane wydarzenie, jednak nie wczesniej niz
14 dni od wustalonej daty wydarzenia, ina czas trwania danego wydarzenia. Demontaz banerow
okoliczno$ciowych po zakonczeniu wydarzenia powinien nastgpi¢ w czasie nie dluzszym niz 48 godzin od
momentu zakonczenia wydarzenia. Banery okoliczno$ciowe dopuszcza si¢ sytuowaé wylacznie
w miejscach organizacji imprez okoliczno$ciowych. Wymiary i materialty zjakich dopuszcza sig
wykonywanie baneréw okolicznosciowych zamieszczono w zatagczniku Al do niniejszej uchwaty.
Dodatkowo baner musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszarow ochrony Natura 2000 oraz
przepisdw szczegétowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na
dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

2) Umieszczanie bilbordow instalowanych na przyczepach samochodowych zwigzanych $cisle z planowana
lub odbywajaca si¢ impreza okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi
1 kulturalnymi itp. Bilbordy mogg by¢ instalowane wylacznie na czas trwania imprezy okoliczno$ciowej
oraz na czas reklamowania imprezy — nie wczesniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem. Wymiary
i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie bilbordow zamieszczono w zatagczniku Al do niniejszego
opracowania. Dodatkowo bilbord musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura
2000 oraz przepisow szczegbtowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji
na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow..

3) Umieszczanie banerow tylko na czas wykonywania robot budowlanych, czas ekspozycji nie moze
przekroczy¢ 12 miesigcy i nie czesciej niz co 5 lat dla danej nieruchomosci, na rusztowaniu budowlanym,
przy obiekcie budowlanym, w zwigzku z prowadzeniem robot budowlanych, przy czym powierzchnia
ekspozycji reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni banneru. Wymiary i materiaty
z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie baneréw zamieszczono w zalaczniku Al do niniejszego opracowania.
Dodatkowo baner musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaré6w ochrony Natura 2000 oraz
przepisow szczegétowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na
dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszaréw..

4) Umieszczanie panelu reklamowego wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego, drewna lub szkta o max
wymiarach zewngtrznych 1,6x2,5m (szer. x wys.) i max wymiarach gabloty 1,2x1,8m (szer. x wys.),
zlokalizowanego na wiatach przystankowych ($ciany boczne wiat przystankowych), w poblizu restauracji,
kioskéw, matych obiektow gastronomicznych, obiektow kulturalnych (w poblizu oznacza nie wiecej niz Sm
od obiektu budowlanego). Tre$ci umieszczane w panelu reklamowym moga dotyczy¢ wylgcznie
reklamowania wydarzen kulturalnych i okoliczno$ciowych, sportowych, zwigzanych z funkcjonowaniem
instytucji lub firmy na terenie ktorej znajduje si¢ panel reklamowy,  harmonogramu imprez
okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych isportowych organizowanych na terenie Miasta
Ustron. Wymiary i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie paneléw reklamowych zamieszczono
w zatagczniku A1l do niniejszego opracowania. Dodatkowo panel reklamowy musi spetnia¢ wymagania dla
specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegoétowych dla Parku Krajobrazowego
Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej
wymienionych obszarow..

5) Sytuowanie szyldow — shuzacych identyfikowaniu iinformacji na temat prowadzonych na terenie
nieruchomosci dziatalno$ci gospodarczych. Dopuszcza si¢ jedynie spojne wizualnie, wymiarowo
i materiatowo (t.j. wykonane z tych samych materialdéw, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie
montazu) szyldy na terenie tej samej nieruchomosci oraz na terenie nieruchomos$ci bezposrednio
sgsiadujacych. Dopuszcza si¢ montaz szyldow na elewacji budynku, na ogrodzeniu lub na terenie posesji
gdzie prowadzona jest dana dziatalno$¢. Maksymalna ilo$¢ szyldow instalowanych na terenie danej
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nieruchomos$ci musi odpowiadaé ilosci firm lub instytucji prowadzacych na terenie danej nieruchomosci
dziatalnos$¢.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w nastepujacy sposob:

a) ptasko na elewacji frontowej parteru w ramach poziomego rzedu, na wysokosci co najmniej 2,50m od
poziomu terenu (dolna krawedz),

b) ptasko na elewacji w ramach pionowych paséw sytuowanych po jednej lub po obu stronach gtéwnego
wejscia do budynku,

¢) na wysiegniku: prostopadle do elewacji parteru max dlugos¢ 0,8m, wysokos$¢ 0,6m, odlegtos¢ migdzy
szyldami co najmniej Sm,

d) alternatywnie mozna szyldy usytuowaé¢ na totemie, wymiary totemu: do 3m wysokosci, do 1,6m
szerokosci, wysokos$¢ od poziomu terenu do 3,5m

Wymiary i materialy zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie szyldow zamieszczono w zalaczniku Al do
niniejszego opracowania. Dodatkowo szyld musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony
Natura 2000 oraz przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku
lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

6) Sytuowanie stupoéw plakatowo-reklamowych wykonanych z drewna, metalu, tworzywa sztucznego lub
szkta o wymiarach: wysoko$¢ do 4,2m, $rednica do 1,4m, w odlegtosci co najmniej 30m od innego stupa
plakatowo-reklamowego, w odlegtosci co najmniej 30m od wiaty przystankowej komunikacji miejskiej
stuzacy reklamowaniu wydarzen kulturalnych i okolicznosciowych, sportowych, prezentowaniem
harmonogramu imprez okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych 1 sportowych
organizowanych na terenie Miasta Ustron. Wymiary, sylwetki imateriatly zjakich dopuszcza si¢
wykonywanie shupéw plakatowo-reklamowych zamieszczono w zalgczniku Al do niniejszego
opracowania. Dodatkowo stup plakatowo-reklamowy musi spelia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw
ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego
w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

7) Sytuowanie pylonow - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktorym
umieszczane s3 tablice informacyjne lub urzadzenia informacyjne zlogo inazwa firmy, informacja na
temat cen paliw (dotyczy pylondw na terenach stacji benzynowych), niestanowigce szyldow, sytuowane na
terenie stacji benzynowych, restauracji typu drive thru, terenach przemystowych, handlowych lub
ushugowych. Tres¢ pylonow dotyczy¢ moze wytacznie nazw i logo firm lub instytucji, ktore zlokalizowane
sa na terenie danej nieruchomosci oraz cen paliw dla stacji benzynowych. Dodatkowo pylon musi spetniaé
wymagania dla specjalnych obszarow ochrony Natura 2000 oraz przepiséw szczegotowych dla Parku
Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach
wyzej wymienionych obszarow.

8) Sytuowanie elementéw systemu identyfikacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujacych informacje
o charakterze miejskim, takich jak:

a) nazwy ulic,

b) nazwy lokalizacji,

c) adresy,

d) kierunkowskazy dla ruchu pieszego,
e) kierunkowskazy dla ruchu kotowego,
f) mapy,

g) plany najblizszej okolicy,

h) schematy komunikacyjne,

i) rozktady jazdy,

j) informacje turystyczna,
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k) informacje¢ historyczna

Wymiary, sylwetki imaterialy zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementow Systemu Identyfikacji
Miejskiej zamieszczono w zataczniku Al do niniejszego opracowania. Dodatkowo elementy systemu
identyfikacji miejskiej musza spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz
przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach
mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

9) Sytuowanie numeréw porzadkowych nieruchomosci — nadany na wniosek lub zurzedu numer
nieruchomosci. Numer porzadkowy nieruchomosci powinien by¢ spdjny wizualnie (t.j. wykonane z tych
samych materialéw, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie montazu) z wymaganiami dla Systemu
Identyfikacji Miejskiej. Wymiary, sylwetki i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementow
Systemu Identyfikacji Miejskiej zamieszczono w zalaczniku A1 do niniejszego opracowania.

10) Sytuowanie czerwonych tablic urzedowych, ktére montuje si¢ na siedzibach jednostek organizacyjnych
uprawnionych do uzywania wizerunku godta. Zasady sytuowania okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow
z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic i pieczgci urzedowych. (Dz.U. 1955 nr 47 poz. 316).

11) Pod$wietlanie szyldow, tablic informacyjnych, numeréw porzadkowych nieruchomosci, tablic
urzedowych, pylonow, stupdéw plakatowo-reklamowych, paneli reklamowych, baneréw, bilbordow itp.
wylacznie §wiatlem stalym biatym o barwie neutralnej, cieptej lub zimnej. Dodatkowo pod$wietlenie musi
spetnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegdlowych dla
Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dzialkach mieszczacych sie
w granicach wyzej wymienionych obszarow.

12) Sytuowanie na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajacych wylgcznie informacje na temat:

a) dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania zinnych kart, w szczegdlnoSci:
rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programow partnerskich, jak rowniez dotyczace
zwrotu podatku VAT, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4;

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

c) aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowanych na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢
w zakresie gastronomii, o powierzchni ekspozycji tablicy reklamowej nieprzekraczajacej powierzchni
formatu A3;

13) Sytuowanie oznakowania urzadzen bankomatowych, o tacznej powierzchni ekspozycji reklam
nie wigkszej niz 1 m2;

14) Sytuowanie jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji, parkometréw albo
stacji dokujacych dla systemu roweré6w miejskich albo stanowisk do tadowania pojazdow elektrycznych,
o tacznej powierzchni ekspozycji reklam nie wigkszej niz 0,5 m2;

15) Sytuowanie oznakowania zwigzanego z promowaniem projektow dofinansowanych ze $rodkéw Unii
Europejskie;j.

4. Dla strefy Al zakazuje sie:

1) Sytuowania murali reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, wykonane technikami
plastycznymi na elewacji obiektu budowlanego z wylaczeniem czgsci elewacji stanowigcych skrzydia
okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz pelniacych jedynie funkcje reklamowe;

2) Sytuowania ogrodzen pelnych — nalezy przez to rozumie¢ mur pely lub takie ogrodzenie, w ktéorym
powierzchnia prze§witdow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz
20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to murow oporowych. Nie dotyczy
istniejacych ogrodzen oraz ogrodzen zlokalizowanych na terenie objetym ochrong konserwatorska lub
wpisanych do rejestru zabytkow dla ktoérych obowiazuja odrgbne przepisy;

3) Sytuowania innych reklam na obiekcie budowlanym — zakaz sytuowania na elewacjach budynku wszelkich
no$nikoéw reklamowych (np. baneréw, plakatow, murali reklamowych itp.) nie zwigzanych bezposrednio
z profilem i rodzajem dziatalnosci prowadzonej na terenie danej nieruchomosci.
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4) Sytuowania innych reklam wolnostojacych — zakaz sytuowania na terenie nieruchomos$ci no$nikow
reklamowych nie zwigzanych bezposrednio z profilem irodzajem dziatalno$ci prowadzonej na terenie
danej nieruchomosci.

5) Umieszczania w odlegtos$ci do 50m od pasa drogi 941 wszelkich no$nikow reklamowych takich jak banery
reklamowe, szyldy reklamowe, bilbordy reklamowe, reklamy $wietlne itp. poza sytuacja, gdy
nieruchomos¢, na ktorej faktycznie zlokalizowana jest dziatalnos¢ przylega bezposrednio do drogi nr 941.

5. Dla strefy A2 ustala sie:

1) Sytuowanie baneréw okoliczno$ciowych tj. zwigzanych §cisle z planowana lub odbywajaca si¢ impreza
okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi ikulturalnymi itp. Banery
okoliczno$ciowe moga by¢ instalowane na okres poprzedzajacy dane wydarzenie, jednak nie wczesniej niz
14 dni od wustalonej daty wydarzenia, ina czas trwania danego wydarzenia. Demontaz banerow
okoliczno$ciowych po zakonczeniu wydarzenia powinien nastgpi¢ w czasie nie dluzszym niz 48 godzin od
momentu zakonczenia wydarzenia. Banery okoliczno$ciowe dopuszcza si¢ sytuowaé wylacznie
w miejscach organizacji imprez okoliczno$ciowych. Wymiary i materialty zjakich dopuszcza sig
wykonywanie baneréw okolicznosciowych zamieszczono w zalagczniku A2 do niniejszej uchwaty.
Dodatkowo baner musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszarow ochrony Natura 2000 oraz
przepisdw szczegétowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na
dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

2) Umieszczanie bilbordow instalowanych na przyczepach samochodowych zwigzanych $cisle z planowana
lub odbywajaca si¢ impreza okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi
1 kulturalnymi itp. Bilbordy mogg by¢ instalowane wylacznie na czas trwania imprezy okoliczno$ciowej
oraz na czas reklamowania imprezy — nie wczesniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem. Wymiary
i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie bilbordow zamieszczono w zatagczniku A2 do niniejszego
opracowania. Dodatkowo bilbord musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura
2000 oraz przepisow szczegbtowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji
na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszaréw.

3) Umieszczanie banerow tylko na czas wykonywania robot budowlanych, czas ekspozycji nie moze
przekroczy¢ 12 miesigcy i nie czesciej niz co 5 lat dla danej nieruchomosci, na rusztowaniu budowlanym,
przy obiekcie budowlanym, w zwigzku z prowadzeniem robot budowlanych, przy czym powierzchnia
ekspozycji reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni banneru. Wymiary i materiaty
z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie baneréw zamieszczono w zalaczniku A2 do niniejszego opracowania.
Dodatkowo baner musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaré6w ochrony Natura 2000 oraz
przepisow szczegétowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na
dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

4) Umieszczanie panelu reklamowego wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego, drewna lub szkta o max
wymiarach zewngtrznych 1,6x2,5m (szer. x wys.) i max wymiarach gabloty 1,2x1,8m (szer. x wys.),
zlokalizowanego na wiatach przystankowych ($ciany boczne wiat przystankowych), w poblizu restauracji,
kioskéw, matych obiektow gastronomicznych, obiektow kulturalnych (w poblizu oznacza nie wiecej niz Sm
od obiektu budowlanego). Tre$ci umieszczane w panelu reklamowym moga dotyczy¢ wylgcznie
reklamowania wydarzen kulturalnych i okoliczno$ciowych, sportowych, zwigzanych z funkcjonowaniem
instytucji lub firmy na terenie ktorej znajduje si¢ panel reklamowy,  harmonogramu imprez
okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych isportowych organizowanych na terenie Miasta
Ustron. Wymiary i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie paneléw reklamowych zamieszczono
w zataczniku A2 do niniejszego opracowania. Dodatkowo panel reklamowy musi spetnia¢ wymagania dla
specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegoétowych dla Parku Krajobrazowego
Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej
wymienionych obszarow.

5) Sytuowanie szyldow — shuzacych identyfikowaniu iinformacji na temat prowadzonych na terenie
nieruchomosci dziatalno$ci gospodarczych. Dopuszcza si¢ jedynie spojne wizualnie, wymiarowo
i materiatowo (t.j. wykonane z tych samych materialdéw, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie
montazu) szyldy na terenie tej samej nieruchomosci oraz na terenie nieruchomos$ci bezposrednio
sgsiadujacych. Dopuszcza si¢ montaz szyldow na elewacji budynku, na ogrodzeniu lub na terenie posesji
gdzie prowadzona jest dana dziatalno$¢. Maksymalna ilo$¢ szyldow instalowanych na terenie danej
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nieruchomos$ci musi odpowiadaé ilosci firm lub instytucji prowadzacych na terenie danej nieruchomosci
dziatalnos$¢.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w nastepujacy sposob:

a) ptasko na elewacji frontowej parteru w ramach poziomego rzedu, na wysokosci co najmniej 2,50m od
poziomu terenu (dolna krawedz),

b) ptasko na elewacji w ramach pionowych paséw sytuowanych po jednej lub po obu stronach gtéwnego
wejscia do budynku,

¢) na wysiegniku: prostopadle do elewacji parteru max dlugos¢ 0,8m, wysokos$¢ 0,6m, odlegtos¢ migdzy
szyldami co najmniej Sm,

d) alternatywnie mozna szyldy usytuowaé¢ na totemie, wymiary totemu: do 3m wysokosci, do 1,6m
szerokosci, wysokos$¢ od poziomu terenu do 3,5m

Wymiary i materialy zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie szyldow zamieszczono w zalaczniku A2 do
niniejszego opracowania. Dodatkowo szyld musi spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony
Natura 2000 oraz przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku
lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

6) Sytuowanie stupoéw plakatowo-reklamowych wykonanych z drewna, metalu, tworzywa sztucznego lub
szkta o wymiarach: wysoko$¢ do 4,2m, $rednica do 1,4m, w odlegtosci co najmniej 30m od innego stupa
plakatowo-reklamowego, w odlegtosci co najmniej 30m od wiaty przystankowej komunikacji miejskiej
stuzacy reklamowaniu wydarzen kulturalnych i okolicznosciowych, sportowych, prezentowaniem
harmonogramu imprez okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych 1 sportowych
organizowanych na terenie Miasta Ustron. Wymiary, sylwetki imateriatly zjakich dopuszcza si¢
wykonywanie shupéw plakatowo-reklamowych zamieszczono w zalgczniku A2 do niniejszego
opracowania. Dodatkowo stup plakatowo-reklamowy musi spelia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw
ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego
w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

7) Sytuowanie pylonow - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktorym
umieszczane s3 tablice informacyjne lub urzadzenia informacyjne zlogo inazwa firmy, informacja na
temat cen paliw (dotyczy pylondw na terenach stacji benzynowych), niestanowigce szyldow, sytuowane na
terenie stacji benzynowych, restauracji typu drive thru, terenach przemystowych, handlowych lub
ushugowych. Tres¢ pylonow dotyczy¢ moze wytacznie nazw i logo firm lub instytucji, ktore zlokalizowane
sa na terenie danej nieruchomosci oraz cen paliw dla stacji benzynowych. Dodatkowo pylon musi spetniaé
wymagania dla specjalnych obszarow ochrony Natura 2000 oraz przepiséw szczegotowych dla Parku
Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach mieszczacych si¢ w granicach
wyzej wymienionych obszarow.

8) Sytuowanie elementéw systemu identyfikacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujacych informacje
o charakterze miejskim, takich jak:

a) nazwy ulic,

b) nazwy lokalizacji,

c) adresy,

d) kierunkowskazy dla ruchu pieszego,
e) kierunkowskazy dla ruchu kotowego,
f) mapy,

g) plany najblizszej okolicy,

h) schematy komunikacyjne,

i) rozktady jazdy,

j) informacje turystyczna,
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k) informacje¢ historyczna

Wymiary, sylwetki imaterialy zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementow Systemu Identyfikacji
Miejskiej zamieszczono w zalaczniku A2 do niniejszego opracowania. Dodatkowo elementy systemu
identyfikacji miejskiej musza spelnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz
przepisow szczegotowych dla Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dziatkach
mieszczacych si¢ w granicach wyzej wymienionych obszarow.

9) Sytuowanie numeréw porzadkowych nieruchomosci — nadany na wniosek lub zurzedu numer
nieruchomosci. Numer porzadkowy nieruchomosci powinien by¢ spdjny wizualnie (t.j. wykonane z tych
samych materialéw, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie montazu) z wymaganiami dla Systemu
Identyfikacji Miejskiej. Wymiary, sylwetki i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementow
Systemu Identyfikacji Miejskiej zamieszczono w zalaczniku A2 do niniejszego opracowania.

10) Sytuowanie czerwonych tablic urzedowych, ktére montuje si¢ na siedzibach jednostek organizacyjnych
uprawnionych do uzywania wizerunku godta. Zasady sytuowania okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow
z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic i pieczgci urzedowych. (Dz.U. 1955 nr 47 poz. 316).

11) Pod$wietlanie szyldow, tablic informacyjnych, numeréw porzadkowych nieruchomosci, tablic
urzedowych, pylonow, stupdéw plakatowo-reklamowych, paneli reklamowych, baneréw, bilbordow itp.
wylacznie §wiatlem stalym biatym o barwie neutralnej, cieptej lub zimnej. Dodatkowo pod$wietlenie musi
spetnia¢ wymagania dla specjalnych obszaréw ochrony Natura 2000 oraz przepisow szczegdlowych dla
Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego w przypadku lokalizacji na dzialkach mieszczacych sie
w granicach wyzej wymienionych obszarow.

12) Sytuowanie na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajacych wylgcznie informacje na temat:

a) dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania zinnych kart, w szczegdlnoSci:
rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programow partnerskich, jak rowniez dotyczace
zwrotu podatku VAT, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4;

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

c) aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowanych na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢
w zakresie gastronomii, o powierzchni ekspozycji tablicy reklamowej nieprzekraczajacej powierzchni
formatu A3;

13) Sytuowanie oznakowania urzadzen bankomatowych, o tacznej powierzchni ekspozycji reklam
nie wigkszej niz 1 m2;

14) Sytuowanie jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji, parkometréw albo
stacji dokujacych dla systemu roweré6w miejskich albo stanowisk do tadowania pojazdow elektrycznych,
o tacznej powierzchni ekspozycji reklam nie wigkszej niz 0,5 m2;

15) Sytuowanie oznakowania zwigzanego z promowaniem projektow dofinansowanych ze $rodkéw Unii
Europejskie;j.

5. Dla strefy A2 zakazuje sie:

1) Sytuowanie murali reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, wykonane technikami
plastycznymi na elewacji obiektu budowlanego z wylaczeniem czgsci elewacji stanowigcych skrzydia
okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz pelniacych jedynie funkcje reklamowe;

2) Sytuowania ogrodzen pelnych — nalezy przez to rozumie¢ mur pely lub takie ogrodzenie, w ktéorym
powierzchnia prze§witdow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz
20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to murow oporowych. Nie dotyczy
istniejacych ogrodzen oraz ogrodzen zlokalizowanych na terenie objetym ochrong konserwatorska lub
wpisanych do rejestru zabytkow dla ktoérych obowiazuja odrgbne przepisy;

3) Sytuowania innych reklam na obiekcie budowlanym — zakaz sytuowania na elewacjach budynku wszelkich
no$nikoéw reklamowych (np. baneréw, plakatow, murali reklamowych itp.) nie zwigzanych bezposrednio
z profilem i rodzajem dziatalnosci prowadzonej na terenie danej nieruchomosci.
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4) Sytuowania innych reklam wolnostojacych — zakaz sytuowania na terenie nieruchomos$ci no$nikow
reklamowych nie zwigzanych bezposrednio z profilem irodzajem dziatalno$ci prowadzonej na terenie
danej nieruchomosci.

5) Umieszczania w odlegtos$ci do 50m od pasa drogi 941 wszelkich no$nikow reklamowych takich jak banery
reklamowe, szyldy reklamowe, bilbordy reklamowe, reklamy $wietlne itp. poza sytuacja, gdy
nieruchomos¢, na ktorej faktycznie zlokalizowana jest dziatalnos¢ przylega bezposrednio do drogi nr 941.

6) Zgodnie zuchwala nr XXXIII/404/2017 Rady Miasta Ustron zdnia 21 grudnia 2017 r. w sprawie
ustanowienia stanowiska dokumentacyjnego ,, Kamieniotom Czantoria” zlokalizowanego na terenie Miasta
Ustron obowiazuje zakaz umieszczania tablic reklamowych na terenie kamieniotomu.

6. Dla strefy B ustala sie:

1) Sytuowanie baneréw okoliczno$ciowych tj. zwigzanych $cisle z planowang lub odbywajaca sie¢ impreza
okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi ikulturalnymi itp. Banery
okoliczno$ciowe mogg by¢ instalowane na okres poprzedzajacy dane wydarzenie, jednak nie wcze$niej niz
14 dni od ustalonej daty wydarzenia, ina czas trwania danego wydarzenia. Demontaz baneréw
okolicznos$ciowych po zakonczeniu wydarzenia powinien nastgpi¢ w czasie nie dluzszym niz 48 godzin od
momentu zakonczenia wydarzenia. Banery okoliczno$ciowe dopuszcza si¢ sytuowaé wylacznie
w miejscach organizacji imprez okoliczno$ciowych. Wymiary i materialty zjakich dopuszcza sig
wykonywanie baneréw okolicznosciowych zamieszczono w zataczniku B do niniejszej uchwaty.

2) Umieszczanie bilbordow instalowanych na przyczepach samochodowych zwigzanych $cisle z planowana
lub odbywajaca si¢ impreza okoliczno$ciowa, dozynkami, koncertami, wydarzeniami sportowymi
1 kulturalnymi itp. Bilbordy mogg by¢ instalowane wylacznie na czas trwania imprezy okoliczno$ciowej
oraz na czas reklamowania imprezy — nie wczesniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem. Wymiary
i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie bilbordow zamieszczono w zataczniku B do niniejszego
opracowania.

3) Umieszczanie banerow tylko na czas wykonywania robot budowlanych, czas ekspozycji nie moze
przekroczy¢ 12 miesigcy i nie czgsciej niz co 5 lat dla danej nieruchomosci, na rusztowaniu budowlanym,
przy obiekcie budowlanym, w zwiazku z prowadzeniem robdt budowlanych, przy czym powierzchnia
ekspozycji reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni banneru. Wymiary i materiaty
z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie banerow zamieszczono w zataczniku B do niniejszego opracowania.

4) Umieszczanie panelu reklamowego wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego, drewna lub szkla o max
wymiarach zewngtrznych 1,6x2,5m (szer. x wys.) i max wymiarach gabloty 1,2x1,8m (szer. x wys.),
zlokalizowanego na wiatach przystankowych ($ciany boczne wiat przystankowych), w poblizu restauracji,
kioskow, matych obiektow gastronomicznych, obiektow kulturalnych (w poblizu oznacza nie wigcej niz Sm
od obiektu budowlanego). Tre§ci umieszczane w panelu reklamowym moga dotyczyé wylacznie
reklamowania wydarzen kulturalnych i okoliczno$ciowych, sportowych, zwigzanych z funkcjonowaniem
instytucji lub firmy na terenie ktorej znajduje si¢ panel reklamowy,  harmonogramu imprez
okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych isportowych organizowanych na terenie Miasta
Ustron. Wymiary i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie panelow reklamowych zamieszczono
w zatgczniku B do niniejszego opracowania.

5) Sytuowanie szyldow — stuzacych identyfikowaniu iinformacji na temat prowadzonych na terenie
nieruchomosci dziatalno$ci gospodarczych. Dopuszcza si¢ jedynie spojne wizualnie, wymiarowo
i materiatowo (t.j. wykonane z tych samych materialdéw, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie
montazu) szyldy na terenie tej samej nieruchomosci oraz na terenie nieruchomosci bezposrednio
sasiadujacych. Dopuszcza si¢ montaz szyldow na elewacji budynku, na ogrodzeniu lub na terenie posesji
gdzie prowadzona jest dana dziatalno$¢. Maksymalna ilo§¢ szyldéw instalowanych na terenie danej
nieruchomosci musi odpowiadaé ilosci firm lub instytucji prowadzacych na terenie danej nieruchomosci
dziatalnos$¢.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w nastepujacy sposob:

a) ptasko na elewacji frontowej parteru w ramach poziomego rzedu, na wysokosci co najmniej 2,50m od
poziomu terenu (dolna krawedz),

Id: 7F383040-06E6-4138-AB49-28D5113FCFF8. Projekt Strona 11



b) ptasko na elewacji w ramach pionowych paséw sytuowanych po jednej lub po obu stronach gtownego
wejscia do budynku,

¢) na wysiegniku: prostopadle do elewacji parteru max dhugos¢ 0,8m, wysokos$¢ 0,6m, odlegtos¢ miedzy
szyldami co najmniej 5m,

d) alternatywnie mozna szyldy usytuowaé na totemie, wymiary totemu: do 3m wysokosci, do 1,6m
szerokos$ci, wysokos¢ od poziomu terenu do 3,5m

Wymiary imateriaty zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie szyldow zamieszczono w zalaczniku B do
niniejszego opracowania.

6) Sytuowanie stupoéw plakatowo-reklamowych wykonanych z drewna, metalu, tworzywa sztucznego lub
szkta o wymiarach: wysoko$¢ do 4,2m, $rednica do 1,4m, w odlegtosci co najmniej 30m od innego stupa
plakatowo-reklamowego, w odleglo$ci co najmniej 30m od wiaty przystankowej komunikacji miejskiej
stuzacy reklamowaniu wydarzen kulturalnych i okolicznosciowych, sportowych, prezentowaniem
harmonogramu imprez okoliczno$ciowych lub innych wydarzen kulturalnych i sportowych
organizowanych na terenie Miasta Ustron. Wymiary, sylwetki imaterialy zjakich dopuszcza si¢
wykonywanie stupéw plakatowo-reklamowych zamieszczono w zalaczniku B do niniejszego opracowania.

7) Sytuowanie pylondow - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktorym
umieszczane s3 tablice informacyjne lub urzadzenia informacyjne zlogo inazwa firmy, informacja na
temat cen paliw (dotyczy pylondw na terenach stacji benzynowych), niestanowigce szyldow, sytuowane na
terenie stacji benzynowych, restauracji typu drive thru, terenach przemystowych, handlowych Ilub
ustugowych. Tres¢ pylondéw dotyczy¢ moze wylacznie nazw i logo firm lub instytucji, ktore zlokalizowane
s3 na terenie danej nieruchomosci oraz cen paliw dla stacji benzynowych.

8) Sytuowanie elementdéw systemu identyfikacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujacych informacje
o charakterze miejskim, takich jak:

a) nazwy ulic,

b) nazwy lokalizacji,

c) adresy,

d) kierunkowskazy dla ruchu pieszego,
e) kierunkowskazy dla ruchu kotowego,
f) mapy,

g) plany najblizszej okolicy,

h) schematy komunikacyjne,

i) rozklady jazdy,

j) informacje turystyczna,

k) informacj¢ historyczna

Wymiary, sylwetki imaterialy zjakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementéw Systemu Identyfikacji
Miejskiej zamieszczono w zalaczniku A2 do niniejszego opracowania.

9) Sytuowanie numeréw porzadkowych nieruchomo$ci — nadany na wniosek lub zurzedu numer
nieruchomosci. Numer porzadkowy nieruchomos$ci powinien by¢ spojny wizualnie (t.j. wykonane z tych
samych materiatow, o podobnych wymiarach, czcionkach, sposobie montazu) z wymaganiami dla Systemu
Identyfikacji Miejskiej. Wymiary, sylwetki i materiaty z jakich dopuszcza si¢ wykonywanie elementow
Systemu Identyfikacji Miejskiej zamieszczono w zataczniku B do niniejszego opracowania.

10) Sytuowanie czerwonych tablic urzedowych, ktére montuje si¢ na siedzibach jednostek organizacyjnych
uprawnionych do uzywania wizerunku godta. Zasady sytuowania okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow
z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic i pieczeci urzedowych. (Dz.U. 1955 nr 47 poz. 316).
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11) Pod$wietlanie szyldow, tablic informacyjnych, numeréw porzadkowych nieruchomosci, tablic
urzgdowych, pylondéw, shupow plakatowo-reklamowych, paneli reklamowych, baneréw, bilbordow itp.
wylacznie $wiatlem stalym biatym o barwie neutralnej, cieptej lub zimne;.

12) Sytuowanie na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajacych wytacznie informacje na temat:

a) dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania zinnych kart, w szczegdlnosci:
rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programow partnerskich, jak rowniez dotyczace
zwrotu podatku VAT, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4;

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

c) aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowanych na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢
w zakresie gastronomii, o powierzchni ekspozycji tablicy reklamowej nieprzekraczajacej powierzchni
formatu A3;

13) Sytuowanie oznakowania urzgdzen bankomatowych, o tacznej powierzchni ekspozycji reklam
nie wigkszej niz 1 m2;

14) Sytuowanie jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji, parkometréw albo
stacji dokujgcych dla systemu roweréw miejskich albo stanowisk do tadowania pojazdow elektrycznych,
o tacznej powierzchni ekspozycji reklam nie wigkszej niz 0,5 m2;

15) Sytuowanie oznakowania zwigzanego z promowaniem projektow dofinansowanych ze $rodkéw Unii
Europejskie;j.

7. Dla strefy B zakazuje sie:

1) Sytuowanie murali reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, wykonane technikami
plastycznymi na elewacji obiektu budowlanego z wylaczeniem czgsci elewacji stanowigcych skrzydia
okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz pelniacych jedynie funkcje reklamowe;

2) Sytuowania ogrodzen pelnych — nalezy przez to rozumie¢ mur pely lub takie ogrodzenie, w ktéorym
powierzchnia przeswitdow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz
20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to murow oporowych. Nie dotyczy
istniejacych ogrodzen oraz ogrodzen zlokalizowanych na terenie objetym ochrong konserwatorska lub
wpisanych do rejestru zabytkow dla ktérych obowiazuja odrgbne przepisy;

3) Sytuowania innych reklam na obiekcie budowlanym — zakaz sytuowania na elewacjach budynku wszelkich
nos$nikoéw reklamowych (np. baneréw, plakatow, murali reklamowych itp.) nie zwigzanych bezposrednio
z profilem i rodzajem dziatalnosci prowadzonej na terenie danej nieruchomosci.

4) Sytuowania innych reklam wolnostojacych — zakaz sytuowania na terenie nieruchomos$ci no$nikow
reklamowych nie zwigzanych bezposrednio z profilem irodzajem dziatalno$ci prowadzonej na terenie
danej nieruchomosci.

5) Umieszczania w odlegtos$ci do 50m od pasa drogi 941 wszelkich no$nikow reklamowych takich jak banery
reklamowe, szyldy reklamowe, bilbordy reklamowe, reklamy $wietlne itp. poza sytuacjg, gdy
nieruchomos¢, na ktorej faktycznie zlokalizowana jest dziatalno$¢ przylega bezposrednio do drogi nr 941.

6) Zgodnie zuchwala nr XLVI/501/2014 Rady Miasta Ustron zdnia 26 czerwca 2014 r. w sprawie
ustanowienia stanowiska dokumentacyjnego ,,Kamieniotom Skalica” zlokalizowanego na terenie Miasta
Ustron obowiazuje zakaz umieszczania tablic reklamowych na terenie kamieniotomu.

Rozdzial 3.
Warunki dostosowania

§5.
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1. Zawarte wuchwale zasady, dopuszczenia izakazy znajduja zastosowanie do obiektow malej
architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych od dnia wejscia w zycie uchwaly.
2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wej$cia w zycie uchwaty, ktore nie spetniaja
wytycznych zawartych w uchwale nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazéw, zasad i1 warunkow
w terminie 18 miesigcy od dnia wejscia
w zycie uchwaly.

2. Dostosowania do wymagan dla poszczegdlnych elementow przywotanych w uchwale mozna dokonaé
poprzez:

1) Zmiany formy tablicy reklamowej albo urzadzenia reklamowego zgodnie z wymaganymi uchwala
parametrami poprzez przyci¢cie, zmniejszenie, zdjecie czeSci tablicy reklamowej albo urzadzenia
reklamowego, wymiang materiatu z ktorego tablica reklamowa
albo  urzadzenie reklamowe jest wykonane, przemalowanie, zmian¢ koloru $wiatla,
przesunigciu/przeniesieniu  tablicy reklamowej albo urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne
z postanowieniami uchwaly, demontaz tablicy reklamowej albo urzadzenia reklamowego polaczony
z wymiang na nowg tablice reklamowga albo urzadzenie reklamowe, speliajace wymogi okreslone
w uchwale, albo ich usunigcie.

2) Jezeli istniejg co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe usytuowane w tym samym
miejscu, a dotyczacej tej samej dziatalnos$ci gospodarczej prowadzonej na terenie danej nieruchomosci to
usuni¢cie poszczegoOlnych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych nalezy prowadzi¢ wedhlug
ponizszych zasad:

a) pozostawia si¢ szyldy przed pozostatymi tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi;

b) pozostawia si¢ tablice reklamowag lub urzadzenie reklamowe o mniejszej powierzchni ekspozycji
reklamys;

c) pozostawia si¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o mniejszych pozostatych gabarytach
obiektu zgodnie z kolejnoscia: wysokos¢, dtugosé, szerokosc, wysokos¢ ekspozycji reklamy od poziomu
terenu,

d) pozostawia si¢ tablice reklamowg przed urzadzeniem reklamowym;

3) jezeli istnieja wolnostojace tablice reklamowe lub wolnostojace urzadzenia reklamowe, pomiedzy ktorymi
odleglos¢ jest mniejsza niz okreslona w uchwale, to o pozostawieniu danej wolnostojacej tablicy
reklamowej albo wolnostojacego urzadzenia reklamowego rozstrzygaja warunki okre§lone w rozdziale II.
niniejszej uchwaty.

4) nie wymagaja dostosowania istniejgce tablice reklamowe lub istniejace urzadzenia reklamowe, ktorych
parametry nie przekraczaja o+/- 5% wielko$ci okreslonych w uchwale oraz spelniaja wymagania
materiatowe opisane w uchwale.

3. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale obiekty matej architektury
istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly.

4. W stosunku do ogrodzen powstalych legalnie przed wejsciem w zycie niniejszej uchwaly, nastepuje
zwolnienie z obowigzku dostosowania takich ogrodzen do wymogdéw uchwaty.

Rozdzial 4.
Warunki dostosowania

§6.

1. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Ustron.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie dwoch miesi¢cy od dnia ogloszenia jej w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Slaskiego.
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